BAE 5
SIMPULAN dan SARAN

5.1 Simipulan

Dari penelitian yang. dilakukan oleh PT. Sinar Niaga Sejahtera , secara umum

dapat ditarik kesimpulan bahwa tahap-tahap pelaksanaan iklan produk kacang garuda dinilal

efektif terhadap konsumen sasarannye. Kesimpulan darf Analisis kebijakan periklanan

proguk kacang Garuda, antara tain:

&

Keputusan Tujuan Iklan
Tujuan ikian yang teiah ditetapkan oleh perusahaan adaiah iklan informatif d?n
persuasif. Dinilal baik karena pada waktu itu konsumen belum begitu mengenat produk
kacang Garuda sehingga periu menginformaéikan produk tersebut, sertz telah dikenal
konsumen maka periu meyakinkzn serta mempengaruhi konsumen agar tetap setia
pada produkiya.
Keputusan anggaran Iklan

zlam penentuan keputusan anggran ikian perusahaan menggunakan metode sesuai
kemampuan yang ditetapkan pada rapat tahunan bersama dengan perusahaan produksi
yang merupakan kelompok Garuda Food, d?nélai sudah baik. Karenz metode ini dalam
meneEpkan anggaran lebih mudah bag! perusahaan yang baru dalam mengiklankan
produkrya.
Keputusan Pesan Iklan
Perusahaan rmhenatapkan keputusan pesan lklan melalui beberapa tahapan yaitu
pembentukan pesan, evaiuasi dan seleksl pesan seriz pelaksanaan pesan. Dinilal baik,
sebab pembeniukan pesan peruszhaan mendapat informasi langsung dari konsumen

sasaran melalui metode induktif, Dalam evaluasi dan seleksi, diperhatikan tingkat
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diinginkannya, keekskiusifannya dan dapat dipercaya. Kemudian pada pelaksanaan
pesan diperhatikan unsur kreatif seperti gaya, nads, kala-kata dan format.
Keputusan Mediz Ikian
Media-media yang digunakan cleh PT Sinar Niaga Sejahtera, antara [ain:
*  Televisi ' |
Fenggunaan media ini dinilal baik, karens mempunyai daya jangkau yang sangat
fuas dan besar selzin daripada itu penyempaian pesannya lebth jelas sebab

" gidukung oleh visualisasi gambar vang baik.

%

Radio
Didaiém pemakaian rﬁedia radio dinilai kurzng baik sebab stasiun vang dipakai
kuréng terkena! serta frekuens! penayangannya relatif masih sedikit, padahal media
ini termasuk media hiburan yang diminati serta cakupannya pafing s;ingkat, cepat
dalam penyampain pesarn.
*  Majalah
Media ini dinilai baik, sebab menggunakan majalah vang mempunyai pembaca yang
besar sertz mencakup pria dan wanita, sesuai dengan target perusahaan.
*  Papan reklame
Dinilai penggunaannya balk, karena penempatan vang strategis dan pesan iklan’
vang singkat pada iklén kacang Garuda yaitu berupa sfogan.
*  Brosur dan Kalender
Pemakaian media ini dinilai baik, sebab pada kalender dan brosur tersebut dicetak
Evaluas! Efektivitas Ikian | |
PT. Sinar Niaga Seiahbters melakukan pengevaluasian melatul pemantauan fluktuasi
volume penjuslannya setfap’bukan dinilai kurang baik, sebab tidak dapat menje{éskan
penyebab keefektifan suatu ikian, serta volume penjualan turun tidak selalu disebabkan

olel iklan tetapi adza beberapa faktor iain vang dapat menyebabkan penjualan turun.
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5.2 Saran _
Setelzh menyimpulkan hasil penelitian kebijakan diatas, maka dapat diajukan

beberaga saran-saran yang Kkiranya berguna bagi perusahaan untuk mengembangkan

program petiklannya agar lebth baik. Adapun saran-saran tersebut sebagai berikut:

« Penggunazn media radio untuk menyém‘paikan pesan iklan peru diperbaiki yaitu dal‘am
pemakaian stasiun radio yang iebih banyak di dengar konsumen, seperti radio Eisinta,
racio Remako, radio Prar;wb-os dan lain-lzgin. Pendengar radio ini sesuai dengan target
peruszhaan yaitu pria.l dan ﬁaniﬂa, semua umur kecuali belita. Lalu frekuensi
penayangan harus iebiﬁ maksitmai dengan menambzah jam tayang pada jam-jam yang'
efektif : misalnya jam 5 sore, jam 7 matam.

o Perusahaan dalam mengevaiuasi eféktivttas iklannya sebaiknya menggunakan evéluasi
melafui démpak komunikasi iidan misalnya AIDCA. Dengan menggunaka{ﬁ evaluasi
dampak komunikasi ikaln maka ﬁerusahaan dapat melihat langsung dan kekuatan suatu

iklan sebab suatu penjualan turun dapat disebabkan oleh berbagat hal bukan dari ikian

5aja.






